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Serial w drodze na smarifonie?

Co trzeci Polak w wieku 9-22 lat deklaruje, ze chce oglgdaé wiecej seriali w
aplikacji na smarifonie - wynika z autorskiego badania syndykatowego Video
Love Story 2, kiérego autorem jest agencja badawcza IQS.

Mtodzi ludzie chcg oglgdac tam, gdzie jest im wygodnie i kiedy chcaq, a smartfon znajduje sie
zawsze w zasiegu ich reki. Wiecej seriali na smartfonie oglgdac¢ chce takze co czwarty Ygrek
(osoba w wieku 23-37 lat) i tylko co dziesigty Xks (osoba w wieku 38-55 lat).
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Obecnie najwiecej czasu na oglgdaniu video na smartfonie spedzajg Zety (37%), i choc
telewizor jest na drugim miejscu(32%), to czas spedzony przed tym ekranem jest istotnie krétszy
niz w przypadku starszych badanych. Ci wcigz najwiecej czasu spedzajq przed ekranami
telewizordow - Ygereki (38%) i Xksy (55%).

Ekrany smartfondw sg coraz wieksze, zatem wygodniej jest oglgdac na nich seriale czy filmy.
W przypadku seriali nie zawsze kwestie jakosci sq najwazniejsze — tu decyduje cheé obejrzenia
kolejnego odcinka wciggajgcego serialu bez straty czasu, podczas przemieszczania sie z
jednego miejsca na drugie — uwaza Beata Durka, Research Manager IQS - Ponadto Zety, zracji
na swoj wiek, skazane sq na komunikacje miejskq w znaczenie wiekszym stopniu niz Xksy, czy
Ygreki.

Doéwiadczenie z krétszymi formami video na smartfonach majg wszystkie pokolenia. Co
wiecej, nierzadko krétkie filmiki video podczas przemieszczania sie z miejsca na miejsce — robi
tak co drugi Zet, ale takze trzech na dziesieciu Xkséw.
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Czesto oglgdam krétkie filmiki (np. z YouTube, czy FB) w drodze do
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To tatwiejsze niz czytanie artykutu albo ksiqzki. Ponadto smartfony sq prywatnym ekranem,
przez co dostep do oglgdanych tresci jest ograniczony dla innych, np. dla rodzicéw - twierdzi
Marta Rybicka, Business Unit Director w IQS.

Z badania Video Love Story 2 wynika takze, ze coraz wiecej badanych woli obejrze¢ video na
dany temat niz przeczyta¢ tekst. Obejmuje to coraz wiecejtematdw — choc najczesciej wolimy
obejrze¢ fim z oceng dziatania nowinek technologicznych (65% Zetdw,56% Ygrekdw, 58%
Xséw) czy procesu powstawania dania (61% Zetdw, 52% Ygrekdw, 45% Xsdw) zamiast czytad
przepis.

Nota metodologiczna:

Wyniki pochodzg z badania Video Love Story 2, zrealizowanego przez IQS, w okresie maj-listopad 2018
roku metodami jako$ciowymi i ilosciowymi. Cytowane wyniki pochodzqg z badania CAWI, realizowanego
na prébie n=2548 osdb w wieku 9-55 lat.

Informacija o badaniu Video Love Story 2:

Badanie Video Love Story 2 to druga edycja badania syndykatowego poswiecona oglgdaniu Video z
réznych zrédet i na réznych ekranach przez pokolenia Z, Xi Y.
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